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1. Inhalt, Laufzeit und Budget

1.1. Inhalt

Mit dem 200. Geburtstag Anton Bruckners feiert das Land Oberdsterreich in Kooperation mit vielen
Partner:innen ein Jubilaum, das eine der pragendsten Kinstlerpersdnlichkeiten des Landes fiir ein Jahr in
den Mittelpunkt stellen soll. Das Bruckner Jahr 2024 soll nicht nur aus einer historisierenden Sicht heraus
konzipiert werden, sondern vielmehr auf Person und Werk ein- und somit der Aktualitat Bruckners
nachgehen.

1.2. Laufzeit

Die Laufzeit der Werbekampagne "Anton Bruckner Jubilaumsjahr 2024" 1auft von Juni 2023 bis Dezember
2024.

1.3. Budget

Das Gesamtbudget der Werbekampagne betragt rund 1.293.700 Euro brutto.

2. Definition der Ziele und Zielgruppen

2.1. Ziele

2024 wird das Thema "Anton Bruckner" im Rahmen des neuen Veranstaltungsformates OO KulturEXPO
neu pragen und positionieren.

Damit ab 2025 Anton Bruckner mit Oberdsterreich assoziiert wird, so wie Mozart mit Salzburg.
Oberosterreich ist DAS Brucknerland.

Im Super-Kulturjahr wird Bruckner der umfassendste kulturelle Aspekt in OO sein, landesweit, tiber
einzelne Regionen hinaus.

Es geht darum, 2024 den Pathos und die Weihrauchschicht zu entfernen, Bruckner freizulegen und neu zu
entdecken.

Mit einem diversen Programm vom klassischen Orchester bis zur Blasmusik, von Sport bis Literatur, von E-
Gitarren bis Fahrrad-Touren, von der Agusta Bell AB-212 des Bundesheeres bis zu Performance-Aktionen.

Der Bruckner-Raum Oberosterreich wird zum Bruckner-Kosmos.

Eines der grofdten Ziele wurde aber schon 2022 erreicht: indem sich so viele Menschen, Institutionen,
Unternehmen, Orte und Stadte gemeinsam mit Bruckner beschéftigen wie noch nie zuvor.

Allgemeine Ziele:
vielfaltige kinstlerische und partizipative Programmierung
Vernetzung im nationalen wie internationalen Kontext

Verankerung der Person und des Werks Anton Bruckners in der 06 Bevolkerung
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nationalen und internationalen Fokus im Jahr 2024 auf Oberdsterreich lenken (Bruckner als Botschafter
Oberosterreichs)

spezielle Kulturvermittlungsprogramme und Veranstaltungen fur Kinder und Jugendliche

Starkung der Zusammenarbeit der OO. Kulturinstitutionen

messbare Projektziele:

maximale Besucherauslastung bei den geplanten Veranstaltungen
positive Medienberichterstattung

Response in Sozialen Medien

Besucher*innenzufriedenheit

gesamthaftes Branding tibers ganze Land

2.2. Zielgruppen

Die Vielfalt bestimmt das Programm. Und in diesem Sinne sind ,Alle Alle! Kultur® Zielgruppe/n des
Brucknerjahres. Die Besucher:innen ebenso wie die Stakeholder. Der Klassik-Enthusiast wie der
Popmusik-Fan, der Besucher groR3er klingender Namen wie die kulturinteressierte Schilerin, die
Avantgarde-Anhangerin wie die Goldhauben-Unterstitzer, Blasmusik wie Rock, Anglerverein wie
Musikuniversitat. Denn die Vielfalt der Zielgruppen bedingt sich durch die Vielfalt des Programms. Vom
Klassik-Event zum Pop-Konzert, vom Stardirigenten bis zur Schulveranstaltung, von der zeitgendssischen
Neuinterpretation bis zum Goldhauben-Treffen, von der Blasmusik-Konzert bis zum Bruckner Gitarrenriff.
Und von den Partner und Gemeinden bis zu Familien, Kulturfans und Schulen.

— Ein Jubilaumsjahr, dutzende Zielgruppen
— Die Mitwirkenden und Partner

— Die Stakeholder bei den Vereinen, Institutionen, Gemeinden und Partnern, bei Kultur, Politik, Wirtschaft
und Gesellschaft

— Die Besucher regional

— Die Besucher national

— Die Besucher international
— Die Fachwelt

— Die Offentlichkeit

3. Begrindung Uber den Beitrag zur Deckung des Informationsbedirfnisses

2024 ist OO die kulturell am intensivsten bewirtschaftete Region Europas. Mit der 1. OO KulturEXPO
»2Anton Bruckner 2024 wird eine der pragendsten Kunstlerpersdnlichkeiten Oberdsterreichs anlasslich
seines 200. Geburtstags fur ein Jahr in den Mittelpunkt gestellt. Anton Bruckner und sein Werk sind wichtig
fur Oberdsterreich aber dennoch vor dem Jahr 2024 wenig bekannt. Kinstler und Werk sollen durch die
OO KulturEXPO weiten Teilen der Bevilkerung Oberdsterreichs aber auch einem Publikum auRerhalb von
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OO0 nahergebracht werden. Dabei soll Anton Bruckner nicht nur aus einer historisierenden Sicht heraus
beleuchtet werden, sondern im ,Heute“ verhandelt werden.

Neben den grofRen Kulturinstitutionen Obergsterreichs, sollen auch die Orte von Bruckners wesentlichen
Lebensstationen sowie die freie Szene in die Programmierung einbezogen werden. Ganz Oberfsterreich
soll zum Schauplatz der Aktivitaten rund um das Anton Bruckner Jubilaumsjahr werden.

4. Beurteilung der Relevanz des von der Werbekampagne behandelten
Themas im Hinblick auf den Zeitpunkt und die Zielgruppe der Kampagne

Bruckners 200. Geburtstag am 4. September 2024 gibt den Zeitpunkt dieses Jubilaumsjahres vor.
Die vielfaltigen Zielgruppen ergeben sich aus den Projektzielen (Siehe oben):

- vielfaltige kiinstlerische und partizipative Programmierung

- Verankerung der Person und des Werks Anton Bruckners in der o6 Bevolkerung

- spezielle Kulturvermittlungsprogramme und Veranstaltungen fur Kinder und Jugendliche
- nationalen und internationalen Fokus im Jahr 2024 auf Oberdsterreich lenken

Als Zielgruppen ergeben sich dadurch bspw. (exemplarisch):

- "Die OO Bevolkerung" z.B. Alte & Junge, Schiller:innen, Familien, Kulturinteressierte, aber auch
Menschen, die bisher nicht kulturinteressiert waren uvm.
- Nationales und internationales Publikum

5. Durchfuhrende Organisationseinheit(en) und hinzugezogene externe
Dienstleister

Malgebliche programmatische Inhalte dazu werden von den relevanten Kulturinstitutionen des Landes
Oberosterreich (Bruckner-Orchester, Musiktheater, Landestheater, OO LKG, Anton Bruckner
Privatuniversitat, Landesmusikschulwerk, StifterHaus, Landesbibliothek etc.) in enger Abstimmung mit
Partnerinstitutionen der Stadt Linz bzw. der Region Linz-Land konzipiert und durchgefuhrt.

Darlber hinaus soll ein kiinsterlisch kuratiertes und durch die Abteilung Kultur organisiertes Programm die
dramaturgische Erzahlung des Brucknerjahres verdichten und ergénzen. Neben den gro3en
Auffihrungshausern und Museen in Linz soll somit ganz Oberdsterreich zum Schauplatz der Aktivitaten
rund um das Jubildum Anton Bruckners werden. Besonderes Augenmerk gilt den 35 Brucknerorten,
Brucknerstadten und Brucknerstatten.

Federfuhrend fur die Werbekampagne ist die Abteilung Kultur des Landes Oberésterreich. Als externer
Dienstleister wurde die "kest werbeagentur gmbh" beigezogen.

6. Begrindung uber die im Hinblick auf die Zielgruppen getroffene Auswabhl
und die Gewichtung bei den fur die Werbekampagne eingesetzten Medien

Gemalk dem oberdsterreichischen Kulturmotto 2024 "Alle Alle! Kultur”, sollen alle erreicht und Bruckner
sichtbar gemacht werden. So vielfaltig wie die Zielgruppen sind die Stakeholder. Jede:r, die/der sich
beteiligt, ist zugleich Bruckner-Botschafter:in und soll erreicht werden.

Dadurch soll der Medienmix die Zielgruppen im Kerngebiet Oberdsterreich und im zweiten
Schwerpunktgebiet von Salzburg tiber Niederdsterreich bis Wien erreichen.
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Die internationale Sichtbarkeit wurde nicht durch eine Werbekampagne der Abteilung Kultur, sondern durch
programmatische Zusammenarbeit mit den 6sterreichischen Kulturforen im Ausland hergestellt
(Veranstaltungen zu Bruckner durch die dsterreichischen Kulturforen).

7. Darstellung der Grinde fur die konkrete Auswahl aller flr die
Werbekampagne tatsachlich eingesetzten Medien und deren Medieninhaber

7.1. HOrfunk

Tabelle 1 Begriindung fir die Auswahl von Horfunk-Medien

Name des Mediums Begriindung

Radio 0O

Hohe Reichweite in der Zielgruppe 50+ in OO

Life Radio

Hohe Reichweite in den Zielgruppen generell

radio klassik Stephansdom

Gute Abdeckung einer Klassik-affinen
Zielgruppe

Radio Arabella GmbH

Wichtiger Beitrag zur generellen Abdeckung in
00

7.2. Print

Tabelle 2 Begriindung fur die Auswahl von Print-Medien

Name des Mediums

Begrindung

Bezirksrundschau Oberosterreich

Hohe Reichweite.in OO

Kronen Zeitung

Hohe Reichweite.in 0O

Tips

Hohe Reichweite.in 0O

OONachrichten

Hohe Reichweite.in OO, kulturaffine
Leserschaft

Der Standard

Qualitétsme(jium mit hochwertigem Kulturteil;
Zielgruppe: Osterreich

Heute Hohe Reichweite bei einer jungen Zielgruppe in
0O, NO und Wien

Die Presse QualitétsmeQium mit hochwertigem Kulturteil;
Zielgruppe: Osterreich

City Magazin Hohe Reichweite im 06. Zentralraum

Die Zeit Qualitatsmedium mit hochwertigem Kulturteil;

Zielgruppe: International

Kampagnenbericht
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Name des Mediums

Salzburger Nachrichten

Begriindung

Qualitétsme(_j_ium mit hochwertigem Kulturteil,
Zielgruppe: Osterreich

magazin Klassik

Fachmedium, gute Zielgruppenanasprache

SIMsKULTUR

Fachmedium, gute Zielgruppenanasprache

BESTE KLASSE

Schulmagazin mit dsterreichweitem
Erscheinen, Zielgruppe: Schuler/innen,
Lehrer/innen, Eltern

falstaff Ansprache einer genussorientierten Zielgruppe

Bihne Gute Zielgruppenansprache einer kiinstlerisch-
avantgardistischen Szene

Falter Fachmedium, gute Zielgruppenanasprache

OSTERREICH Hohe Reichweite bei einer jungen Zielgruppe in

00, NO und Wien

WIRaktiv & Funktionarsinfo

Ansprache einer alteren, kulturinteressierten
Zielgruppe (Seniorenreisen)

OO Familienjournal

Ansprache der Zielgruppe Familien (Ausflige)

Zeit zu leben

Ansprache einer bewusst lebenden Zielgruppe
flr Kultur

Der Bundschuh

Heimatkunde-Zeitung flr kulturinteressierte
Zielgruppe

auto revue Information im "Oberd6sterreich Magazin® als
Beilage
DIE MACHER Erfolgreiche und kulturaffine Zielgruppe in 0O

Die Oberdsterreicherin

Attraktives, modernes Umfeld zur
Positionierung; hohe Auflage im urbanen Raum

Festival der Regionen

Gute Zielgruppenanasprache einer
kunstlerisch-avantgardistischen Szene

GUSTO

Attraktives Lifestyle-Umfeld zur Positionierung
des Lehrerberufs

LINZA stadtmagazin

Ansprache urbaner Zielgruppe in Linz

Lust aufs Land

Hohe Auflage im landlichen Raum in OO

moments

Attraktives, modernes Umfeld zur
Positionierung des Lehrerberufs; hohe Auflage
im urbanen Raum

Kampagnenbericht
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Name des Mediums Begriindung

News Information im "Oberdsterreich Magazin™ als
Beilage

Oberosterreichisches Volksblatt Hohe Reichweite.in OO0, kulturaffine
Leserschaft

Programmheft K.a.V. Austro-Danubia Ansprache kulturaffiner Jugendverbindungen in

ganz Osterreich

Der Serverin Ansprache der Zielgruppe katholischer
Akademikerverband

Trend.PREMIUM Information im "Oberdsterreich Magazin" als
Beilage
woman Attraktives, modernes Umfeld; hohe Auflage im

urbanen Raum

WOMAN Balance Information im "Oberdsterreich Magazin™ als
Beilage

Yachtrevue Information im "Oberdsterreich Magazin" als
Beilage

CHEFINFO Erfolgreiche und kulturaffine Zielgruppe in 0O

extra blick Hohe Auflage im Bereich Eisenwurzen,

Traunviertel in OO

Linzer Musiktheater Fachmedium, gute Zielgruppenansprache
KURIER Kulturaffine Zielgruppe primér in Ostosterreich
0O0. Familienbund/FAM Ansprache der Zielgruppe Familien (Ausflige)
000Gz Information an die Gemeinden in OO zur

Weitegabe an die Burgerinnen und Blrger

Weekend Magazin Oberdsterreich Attraktives, modernes Umfeld; hohe Auflage im
urbanen Raum

ankick Ansprache einer Sport-Zielgruppe fur ein
kulturelles Thema

7.3. OOH (Out-of-Home / AulRenwerbung)

Tabelle 3 Begrindung fir die Auswahl von OOH-Medien

Name des Mediums Begrindung

EPAMEDIA - EUROPAISCHE PLAKAT- UND  Beitrag zur groRflachigen Abdeckung des
AUSSENMEDIEN GMBH Bundeslandes fur Aufmerksamkeitsgenerierung
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Name des Mediums Begriindung

PUBLICA Werbung & Consulting GmbH Beitrag zur grof3flachigen Abdeckung des

Bundeslandes fur Aufmerksamkeitsgenerierung
USP Werbeges.m.b.H. Beitrag zur grof3flachigen Abdeckung des

Bundeslandes fur Aufmerksamkeitsgenerierung
GUTENBERG-WERBERING Gesellschaft Beitrag zur grof3flachigen Abdeckung des
m.b.H. Bundeslandes fur Aufmerksamkeitsgenerierung
Autobahnen- und Schnellstrassen- Beitrag zur grof3flachigen Abdeckung des
Finanzierungs-Aktiengesellschaft Bundeslandes fur Aufmerksamkeitsgenerierung
Popp Vision GmbH Beitrag zur grof3flachigen Abdeckung des

Bundeslandes fur Aufmerksamkeitsgenerierung

7.4. Online

Tabelle 4 Begriindung fur die Auswahl von Online-Medien

Name des Mediums Begriindung

meinbezirk.at Hohe Reichweite, Regionalisierung mdglich

krone.at Hohe Reichweite, Regionalisierung maoglich

derStandard.at Sehr aktive, kulturaffine Zielgruppe

volksblatt.at Hohe Reichweite in kulturaffiner Schicht

falter.at Urbane, kulturell interessierte,
avantgardistische urbane Zielgruppe

7.5. SEA (Search Engine Advertising / Suchmaschinen-Werbung)

Tabelle 5 Begriindung fiir die Auswahl von SEA-Medien

Name des Mediums Begriindung

Name des Mediums Begriindung der Wahl des Mediums

7.6. Social Media

Tabelle 6 Begrindung fir die Auswahl von Sozialen-Medien

Name des Mediums Begriindung

Facebook Hohe Reichweite im alteren Segment
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Name des Mediums Begriindung

Instagram Hohe Reichweite in einem eher jlingeren
Segment.

7.7. TV

Tabelle 7 Begriindung fuir die Auswahl von TV-Medien

Name des Mediums Begriindung

ORF 00O Hohe Reichweite, kulturaffine Zielgruppe
DorfTV Kulturell interessierte, jingere Zielgruppe
LT1 Privatfernsehen Privat-TV mit hoher Reichweite in OO
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8. Darstellung der zum Einsatz gelangten Sujets

Inserate (Print / Online)

Sujet

Medium

Klasse

Bezirksrundschau

Die Presse

CITY Magazin

OON

Tips

Krone

Bezirksrundschau

Die Zeit

Salzburger Nachrichten
Radio Klassik Stephansdom

QO KulturEXPO
anton
bruckner
2024

Heute

Auto revue

City! Magazin

Die MACHER

Die Obergsterreicherin
Festival der Regionen
GUSTO

LINZA stadtmagazin
Lust aufs Land
Moments

News

Oberosterreichisches Volksblatt

OSTERREICH

Programmbheft K.a.V. Austro-Danubia
Der Serverin — Studentenverbindung

Severina
Trend.PREMIUM
WIRaktiv
Woman
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WOMAN BALANCE
Yachtrevue

00 KultwrEXPO
anton
bruckner
2024

Ausstellung im
Stift St. Florian
i — Oktober

|, anton-bruckner-2024.at ®©
-

OON

Bezirksrundschau
Salzburger Nachrichten
Der Standard

Die Presse

Die Zeit

Krone

Tips

Heute

Radio Klassik Stephansdom
25. OeSA Kremsminster
00 Vorteilskatalog
Programm Kronefest
Fete de la musique
CHEFINFO

moments

' 4

4

BRUCKNER-AUSS
IMSTIFTST.F

Wie alles begann. Brucknet onen
4. Mai - 27. Oktober 2024

sruskner-2024.at

Falter

Bezirksrundschau

Tips

Kronen Zeitung
OONachrichten

Heute

Die Zeit

Salzburger Nachrichten
WIRaktiv & Funktionarsinfo

Zeit zu leben — Angebote der Katholischen
Frauenbewegung

CHEFINFO

DIE MACHER

extra blick

Linzer Musiktheater
KURIER

Lust aufs Land
Moments

00. Familienbund/FAM
000Gz

Weekend Magazin Oberdsterreich
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meinbezirk.at
krone.at
Facebook
Instagram

Print + Digital — Inserat 4.9. ab Mitte
August

A

wmme s oy e~

Bezirksrundschau
Tips

Kronen Zeitung
OONachrichten
Heute

Die Zeit
Salzburger Nachrichten
magazin Klassik
Der Bundschuh
Ankick

extra blick
Facebook
Instagram

Print — Inserat fiir 4.9., Abt. KoM

Bezirksrundschau

Tips

Kronen Zeitung
OONachrichten

Heute

Die Zeit

Salzburger Nachrichten

Kronen Zeitung
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ONLINE

Facebook

Instagram

Facebook
Bruckner-

Crashkurs Instagram

Fernsehen

Osterreichischer Rundfunk

00 KulturEXPO
anton
bruckner
2024

Osterreichischer Rundfunk

IS -

|||k|iﬁ

* _— -
AT
n‘f‘A y

N-_ e ——

anton-bruckner-2024.at Q@

Aussenwerbung (Out of Home)

Sujet Medium

;E E L ckner!  “““Bruckner!
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Werbering

USP

Publica

Popp Vision GmbH

Werbering
WUL,r\ »l FR'
" SEe- ALLE ALLEYKULTUR ‘%%%k ASFINAG
USP
Werbering
Werbering

«Jé:kner ‘
&
BRUCKNER-AUSSTELLUNG
IM STIFT ST. FLORIAN

Wie alles begann. Bruckners Visionen
4. Mai - 27. Oktober 2024

Gutenberg-Werbering Gesellschaft m.b.H.
EPAMEDIA - EUROPAISCHE PLAKAT- UND

AUSSENMEDIEN GMBH
Popp Vision GmbH

Digital — Inserat 4.9. ab Mitte August

Gutenberg-Werbering Gesellschaft m.b.H.

Popp Vision GmbH

Kampagnenbericht

Seite 15 von 15



